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Wstep

Wozrost cen produktéw spozywczych w Polsce niezmiennie wptywa na budzety gospodarstw domowych,
szczegdlnie w okresie przedswiagtecznym, kiedy zakupy spozywcze stanowig istotng czesé wydatkow.
W tym roku eksperci ASM SFAzdecydowali sie na dodatkowe, $wigteczne badanie, w ktérym przeanalizowali
ceny 35 produktéw kojarzonych ze $wietami. W efekcie powstat raport, w ktérym konsumenci moga
sprawdzi¢, w ktérych sklepach zestaw swigtecznych produktéw jest najtanszy, a gdzie trzeba bedzie wydad
wiecej. Oczywiscie wszystko zalezy od zestawu wybranych produktéw oraz terminu, w ktérym planowane
sg zakupy.

W raporcie poréwnano takze ceny grupy produktéw swigtecznych w grudniu tego roku do tych z 2023.
Okazato sig, ze ich ceny rosng mniej wiecej o tyle, ile wynosi obecnie wskaznik inflacji, a wiec okoto 5%. Poza
mastem, ktérewostatnichtygodniachznéwznaczgcodrozeje.Cenymastamiedzylistopademagrudniemtego
rokuw wiekszosci sieci wzrosty o ok. 11%, ale sg réwniez dwie sieci, w ktérych cena za kostke poszta w gére az
0 17%. Masto - cho¢ niezbedne do wielu $wigtecznych wypiekéw - to tylko jeden z drozejgcych produktéw.
Jak szczegdtowo przedstawiaty sie ceny i ktére z produktéw w skali roku potaniaty? Zapraszamy do lektury!
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W 2024 roku koszyk podstawowych produktéw na swigteczny stét
jest drozszy $rednio o ok. 5% w pordwnaniu z ubiegtym rokiem.
To kolejny wzrost w ostatnich latach, ale juz nie tak dotkliwy,
jak przed rokiem, gdy zestaw $wigtecznych produktéw prze-
analizowanych przez ASM SFA byt drozszy o 13% wobec 2022
roku. Pomiedzy grudniem 2023 a 2024 w najwiekszym stopniu
podrozaty soki, czekolada i niektdre przyprawy. W najmniejszym
stopniu drozaty kawa i stodkie napoje, ale sg tez takie produkty,
ktérych ceny spadty. Sg wsréd nich majonez, masa makowa czy
filety $ledziowe. Obecne ceny sa konsekwencjg wielu czynnikdw,
wtymnapietejsytuacjigeopolitycznej,zmiannarynkachsurowcow
oraz wzrostu kosztéw produkgji i transportu. Konsumenci coraz
czesciej zmuszeni sg do poszukiwania oszczednosci, wybierajac
tansze alternatywy, ograniczajgc zakupy lub korzystajac
z promocji. Pomimo odczuwalnie rosnacych cen, nadchodzace
Swieta nie beda wigzaty sie z tak wieloma wyrzeczeniami jak to
byto przed rokiem lub dwa lata temu. Niemniej jednak dla czesci
konsumentdéw zorganizowanie $wigtecznego stotu moze okazad
sie sporym wyzwaniem finansowym.

Kamil Kruk, Client Service & Analysis Director
ASM SFA
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Porownanie cen koszyka
Swigtecznego pomiedzy sieciami

W $wigtecznej edycji raportu 2024 sprawdzilismy ceny 35 wybranych produktéw $wigtecznych, wsréd
ktérych znalazty sie miedzy innymi: margaryna, przyprawy, barszcz czerwony, cukier, jaja, filety sledziowe,
czy stodycze. Analitycy ASM SFA sprawdzili i poréwnali cene tak skomponowanego koszyka $wigtecznego
w 13 sieciach handlowych. Najtaniej zestaw 35 swigtecznych produktéw mozna byto kupi¢ w sieci DINO -
248,97 zt, natomiast najwyzszg warto$¢ koszyka $wigtecznego odnotowano w sklepach Netto - 295,06 zt.
Sklepy dyskontowe, najczesciej uznawane przez konsumentéw za najtansze, znalazty sie zaréwno wsréd
tych z najnizsza ceng koszyka $wigtecznego, posrodku rankingu, jak i wéréd sieci z najwyzszymi cenami.

Neto Lo 295,064
Polomarket | 284,68 zt
Caefour [ 282,74 2t

aDi 282,27 zt
Intermarche [ 279,63 zt
Eledere [ 276,94 2t

ual 269,26 2t
Kaufland [ 269,20 zt
Selgros(C&C) | 266,38 zt
Biedronka | 259,85 zt
Makro (c&c) [ 258,50 zt
Awchan [0 252,22 zt
Dino | 248,97 zt
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Porownanie cen 14 wybranych

produktow koszyka swigtecznego
Grudzien 2023 vs. 2024

Z naszej analizy wynika, ze na 14 wybranych do pordéwnania produktéw
$wigtecznych, ceny 9 poszty w gore.

Wrozst W najwiekszym stopniu w skali roku zdrozat sok pomaranczowy (43%),
rodzsktc’en czekolada mleczna (22%) oraz cynamon i herbata w saszetkach (odpowiednio
procuitow 0 13,87% i 13,14%).

sSwiatecznych

9 Z 14 Najmniej podrozaty: Coca-Cola 1,51 (1,83%), kawa (5,21%) czy mleko
w kartonie (6,49%). Dane zebrane do analizy wskazujg, ze cze$é produktéw
jest dzisiaj tansza niz przed rokiem. Wsrdd nich znalazty sie: filety $ledziowe
(-9,18%), masa makowa z bakaliami (-8,44%) oraz przyprawa gozdziki (-5,79%).
Ponizsza tabela pokazuje zmiany cen analizowanych produktéw pomiedzy
grudniem 2023 a grudniem 2024 roku.

Produkty 2023 2024 Réznica

Bonduelle kukurydza ztocista 340g 5,65zt 6,02 zt 6,57%

Coca Cola 1,5l 7,41 zt 7,55 zt 1,83%

Cynamon przyprawa Kamis 12g 2,04 zt 2,32zt 13,87%

Gozdziki cate Prymat 10 g 1,70 zt 1,60 zt -5,79%

Lisner Wiejskie filety $ledziowe w oleju 16,19 2t 14.71 2t -9,18%

z cebulka 600 g

Ptasie mleczko Wedel waniliowe 340g 16,60 zt 17,89 zt 7.73%

Masg makowa z bakaliami Bakkaland/ 9,65 2t 8,83 2t .8,44%

Hellio 850 g

Czekolada Milka Mleczna Alpine Milk 4,35 7t 5,32 2 22,30%

1009

Herbata Lipton Yellow Label 92/100 15,45 24 17,48 4 13,14%

saszetek

Kawa mielona Jacobs Kronung 500g 27,08 zt 28,49 zt 5,21%

Majonez Winiary 400 ml 8,91 zt 8,51 zt -4,49%
o .

Sok Tymbark 100% pomarancza 1l 4752 6,80 2t 43.16%

karton

Kostka Kasia do pieczenia 2509 3,50zt 3,39zt -3,14%

Mleko UHT taciate 3,2% - 1| 3,85 zt 4,10 z4 6,49%
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Porownanie cen 14 wybranych

produktow koszyka swigtecznego
Grudzien 2023 vs. 2024

Wzrost cen
koszyka sieci

handlowych
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Na 13 analizowanych sieci handlowych, w 10 cena koszyka w skali roku poszta
w gore. Wartos¢ koszyka ztozonego z 14 wybranych produktéw $wigtecznych
wzrosta w ciggu roku o 4,58%. W najwiekszym stopniu koszyk podrozat w sieci
LIDL (16,11%), ALDI (15,47%) oraz w Biedronce (10,56%). Najmniej swigteczny
koszyk podrozat w sklepach NETTO (2,28%), natomiast w sklepach sieci Dino
koszyk byt tanszy niz przed rokiem o 9,14%.
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Porownanie cen koszyka
Swigtecznego 2024 pomiedzy
kanatami sprzedazy

Analitycy ASM SFA sprawdzili takze réznice w cenie koszyka $wigtecznego
2024 w réznych kanatach sprzedazy. Okazato sie, ze najnizszg wartos$¢ miat
koszyk w sklepach typu Cash & Carry. Jego warto$¢ wyniosta 262,44 zt.
C&C Nieco wiecej trzeba byto wydaé na produkty $wigteczne w Hipermarketach
(270,28 zt). Zaledwie 81 groszy - o tyle wiecej trzeba byto zaptaci¢ za koszyk
w sklepach typu Supermarkety, natomiast najwiecej analizowany zestaw 35
produktéw s$wigtecznych kosztowat w Dyskontach - 276,61 zt. To oznacza,
ze cena zakupow w najdrozszym kanale sprzedazy byta wyzsza o 14,17 zt od
kanatu Cash & Carry, gdzie produkty swigteczne byty najtansze.

Najnizsza wartosc
koszyka

280,00zt —

276,61z

275,00zt —

271,09 zt
270,28 zt

270,00zt ——

265,00zt ——

262,44 zt

260,00zt ——

255,00zt

Hipermarkety Dyskonty Cc&C Supermarkety
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Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport



Swiateczna ekspozycja towaru

Tysigce produktdw, rézne wielkosci, gramatury, ksztatty opakowan i kolory. Jak wyrdznic sie w tym ttumie?
Zwtaszcza w okresie swigtecznym, kiedy do standardowych opakowarn dotaczajg te ze Swigtecznymi
akcentami, coraz trudniej jest przyciaggna¢ uwage klientéw. Do dyspozycji jest paleta wielu narzedzi
i sposobdéw, by wypromowac swojg marke i zwiekszyé sprzedaz.

Nieocenionym wsparciem w tym obszarze bedg eksperci od ekspozycji towaru, ktérzy potrafig doradzié
i zaproponowac niecodzienne sposoby na wyrdznienie sie wérdd innych marek i producentéw. Warto
wykorzystac trzy sprawdzone praktyki, aby maksymalnie wykorzysta¢ ten potencjat.

(0  Tematycznestrefyswiateczne -tworzenie wizualnie atrakcyjnych sekcjiz dekoracjami, upominkami
czy produktami sezonowymi zacheca do eksploracji oferty. Wyeksponowanie popularnych towaréw

w centralnych punktach sklepu moze zwiekszy¢ ich sprzedaz.

(» Gra swiatlem i kolorystyka - zastosowanie cieptych Swigtecznych barw oraz strategicznie
rozmieszczonego o$wietleniatworzy atmosfere sprzyjajgcg dtuzszym zakupomibuduje emocjonalne

skojarzenia z okresem S$wiat.

(» Wykorzystanie cross-merchandisingu - umieszczenie produktéw komplementarnych obok
siebie, np. kubkéw w poblizu kawy czy ozddb Swigtecznych obok prezentdw, inspiruje klientéw do

zakupu wiekszej liczby artykutéw.

Wihasciwie zaplanowana ekspozycja to inwestycja, ktéra przynosi wymierne korzysci finansowe
i wizerunkowe. Ponizej prezentujemy kilka przyktadéw ciekawych ekspozycji, na ktére eksperci ASM SFA
natrafili w sieciach handlowych.
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wybranych sieci

handlowych

,Swieta Bozego Narodzenia to szczegdlny czas w roku.
Tworzac nasza oferte na wymarzone Swieta zadbalismy
o to, by zapewnié naszym klientom szeroki wybér wysokiej
jakosci  produktéw w niskich, atrakcyjnych cenach.
Zaproponowane przez nas artykuty nie tylko zapewnig
niezapomniane wrazenia smakowe, ale sg réwniez ciekawa
opcja na upominki dla najblizszych. Z uwaga $ledzimy
trendy na s$wiecie i z pewnoscig zaoferujemy naszym
klientom nowosci przy okazji kolejnych Swiat. Jednoczesnie
planujemy zachowaé w naszym asortymencie klasyczne
produkty, po ktére wracajg nasi klienci”.

Aleksandra Robaszkiewicz
Dyrektorka ds. Corporate Affairs and CSR Lidl Polska

"Na Swieta
oferujemy
produkty taczace
tradycje, nowosci
i pomysty na
upominki."

"Swiateczne
ekspozycje

w Intermarché
tacza sprzedaz

Z pozytywnymi
doswiadczeniami
klientow."

Koszyk Zakupowy ASM
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.Z roku na rok rosnie ilo$¢, jakosé a tym samym znaczenie
ekspozycji $wigtecznych. Juz nie tylko Coca Cola, ale tez
wiasciciele innych brandéw w okresie przedswigtecz-
nym zgtaszajg zapotrzebowanie na specjalne prezentacje
swoich produktéw w marketach. Chetnie realizujemy takie
przedsiewziecia, bo sg one korzystne dla kazdej strony.
Nam i producentom budujg sprzedaz i wizerunek marek,
a klientéw wprowadzajg w dobry nastrdj, zapewniajac
jednoczesnie  pozytywne doswiadczenie zakupowe.
Wszelkie takie dziatania nie sa przypadkowe i maja
swoje uzasadnienie. Dodatkowe szczyty, standy, palety,
prezentacje sg realizowane na tych kategoriach, ktére
w okresie $wigtecznym sg poszukiwane przez klientdw.
Trudno wyobrazi¢ sobie specjalne dodatkowe miejsce
sprzedazy (np. paletowe) dla produktéw takich jak masa
makowa w innych okresach roku niz przed swietami, kiedy
jestto wrecz obowigzek. W Intermarché gtéwne dodatkowe
ekspozycje $wigteczne sa realizowane na kategoriach
upominkowych (non food), ale takze na stodyczach
Swigtecznych, napojach i dodatkach kulinarnych. Dbamy
tez o jakos$é ekspozycji ofert $wiezych, ktore ze wzgledu na
swoj charakter wymagaja specyficznych warunkéw prze-
chowywania”.

Tomasz Walczak
Dyrektor Marketingu Intermarché
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wybranych sieci

handlowych

,Jak co roku stawiamy na jako$¢ produktéw, ktadac
szczegdlny nacisk na wspodtprace z polskimi markami.
Naszym klientom oferujemy szeroki wybdr produktéw,
w tym wiele nowosci, ktére dostepne sg wytgcznie w halach
Selgros. W tym okresie szczegdlnie koncentrujemy sie na
dziatach swiezych, takich jak mieso, ryby, owoce i warzywa,
gwarantujac najwyzszg jakos¢ oraz najszerszy asortyment
spos$réd wszystkich operatoréw w Polsce. Stawiamy na
réznorodnos$é i unikalno$¢ asortymentu, aby spetniac
oczekiwania nawet najbardziej wymagajgcych klientéw.
Codziennie dbamy o to, aby produkty trafiajgce na podfki
byty $wieze i starannie wyselekcjonowane. Dbamy o to,
aby oferta byta réznorodna, a jednoczes$nie dostosowana
do potrzeb naszych klientéw. W szczegdlnosci stawiamy
na produkty sezonowe, takie jak ryby, pierogi czy sktadniki
do domowych wypiekdéw, by kazdy mogt cieszyé sie
smakiem tradycyjnej polskiej Wigilii. Wszystko to dostepne
jest w atrakcyjnych cenach, aby swigteczne zakupy byty
przyjemnoscia”.

Cezary Furmanowicz
Dyrektor Dziatu Marketingu Transgourmet Polska

"Stawiamy na
sSwieze, sezonowe
produkty
najwyzszej jakosci
w atrakcyjnych
cenach.”

"Na swieta
oferujemy
ekologiczne
dekoracje Actuel
by Auchan w pieciu
tematycznych
liniach."

Koszyk Zakupowy ASM
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,Swieta Bozego Narodzenia to szczegdlny okres w roku,
peten magii i wyjgtkowej atmosfery. Niepowtarzalny klimat
tworzg dekoracje dzieki ktérym mozemy ozdobi¢ dom.
Dlatego jak co roku w okresie przed$wigtecznym oferujemy
klientom kolekcje produktéow swiagtecznych do domu
marki wilasnej Actuel by Auchan, réznorodnych,
inspirujgcych i co warto réwniez podkresli¢, przyjaznych
srodowisku. W tym roku kréluja linie tematyczne: Christmas
funfair, In the Mood for Wood, Roadtrip in the far North,
Forest and Fantasy oraz London Style".

Hanna Bernatowicz
Dyrektor Komunikacji Auchan Polska
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Zgodnie z przyjeta metodologig, w S$wigtecznej edycji Badania i Raporcie Koszyk Zakupowy 2024
przeanalizowano ceny 35 produktéw kojarzonych ze $wietami. W ten sposdb poréwnano wartosci koszyka
Swigtecznego 2024 i réznice pomiedzy jego wartosciami w 13 analizowanych sieciach handlowych.

Na potrzeby analizy poréwnawczej, w ktérej ceny produktéw oraz wartosé koszyka poréwnano do stanu
zroku 2023 wybrano 14 produktéw sposrdd 35 analizowanych. W ten sposéb uzyskano wiarygodne dane
poréwnawcze pomiedzy rokiem 2023 i 2024. Rodzaje analizowanych sklepéw: Cash & Carry (Makro,
Selgros) - wielkopowierzchniowy sklep/hurtownia, przeznaczona dla przedsiebiorcéw i detalistow;
Dyskont (Biedronka, Lidl, Netto, Aldi) - sklep sprzedajgcy towar w ograniczonym asortymencie
i w obnizonych cenach; Supermarket (Dino, Polomarket, Intermarché) - samoobstugowy sklep
o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2,5 tys. m? Hipermarket (Auchan, Carrefour, Kaufland,
E.Leclerc) - sklep samoobstugowy o powierzchni powyzej 2,5 tys. m?; Sie€ tradycyjna - sie¢ handlowa
prowadzgca sprzedaz w sklepach stacjonarnych.

Prawa autorskie do niniejszego raportu - Badanie i Raport: Koszyk Zakupowy oraz prawa do baz danych
stanowigcych podstawe jego opracowania przystugujg ASM SFA sp. z o.0. Jakiekolwiek wykorzystanie
raportu oraz zawartych w nim zestawien informacji dotyczacych cen w celach komercyjnych, w tym
promocyjnych i informacyjnych, jest zabronione i wymaga zgody ASM SFA sp. z 0.0.

Koszyk Zakupowy ASM
Badanie i Raport



13

O ASM SFA

ASM SFA dzieki ponad 20-letniej znajomosci rynku, zasiegowi dziatania, szerokim kompetencjom
oraz autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertéow, oferuje w petni sprawdzone
i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sit sprzedazy.
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ASM SFA +48 22 416 96 96
Grzybowska 78 aleksandra.s@asmgroup.pl

00-844 Warszawa www.asmgroup.pl

DataSense

DataSense

DataSense Platform® to autorskie
narzedzie tgczace niezbedne funkcje
do  kompleksowego  zarzadzania
merchandisingiem i sprzedaza.

To takze zaawansowana analityka
w trybie live oraz biezacy monitoring
projektow w wielu lokalizacjach.

dowiedz sie wiecej






